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Aviso legal: - O autor e o editor deste Ebook e os materiais que os acompanharam envidaram seus melhores esforços na preparação deste Ebook. O autor e o editor não fazem nenhuma representação ou garantia com relação à precisão, aplicabilidade, adequação ou integridade do conteúdo deste Ebook. As informações contidas neste Ebook são estritamente para fins educacionais. Portanto, se você deseja aplicar as idéias contidas neste Ebook, está assumindo total responsabilidade por suas ações.

O autor e o editor negam qualquer garantia (expressa ou implícita), comercialização ou adequação a qualquer finalidade específica. O autor e o editor não serão responsabilizados por nenhuma parte por danos diretos, indiretos, punitivos, especiais, incidentais ou outros conseqüentes, direta ou indiretamente, decorrentes de qualquer uso deste material, fornecido "no estado em que se encontra" e sem garantias.

Como sempre, a consultoria de um profissional jurídico, tributário, contábil ou outro profissional competente deve ser solicitada. O autor e o editor não garantem o desempenho, a eficácia ou a aplicabilidade de quaisquer sites listados ou vinculados neste Ebook. Todos os links são apenas para fins informativos e não são garantidos por conteúdo, precisão ou qualquer outro propósito implícito ou explícito.
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Capítulo 1 - O que é otimização de mecanismo de pesquisa?

A Search Engine Optimization (SEO) é usada em todos os aspectos do marketing na web. Você precisa entender o máximo possível sobre como o SEO funciona para obter o marketing adequado do seu site online.

Quando você usa SEO em todo o seu conteúdo - texto e visual, pode atrair mais tráfego para o seu site. Para entender como usar o SEO, você precisa saber por que as pessoas usam esse tipo de marketing e dependem muito dele para obter o tráfego desejado no site. SEO é o que recebe um site notado nos motores de busca.

Então, o que exatamente é SEO? Isso configura seu texto, fotos e vídeos para que sejam fáceis de encontrar quando alguém os estiver pesquisando usando os vários mecanismos de pesquisa on-line. Embora se diga frequentemente que o Google depende mais do conteúdo de SEO do que o Yahoo, que depende mais do desenvolvimento de links, a verdade é que, para que um site seja descoberto on-line, ele deve aparecer no mecanismo de busca.

Por exemplo, se você tem um site que vende utensílios de cozinha, você deve estruturar seu site para que outras pessoas que estejam procurando pelos produtos que você vende possam encontrá-lo on-line. Quem procura on-line o que você tem para vender pode fazê-lo de várias maneiras diferentes, embora a maneira mais fácil de alguém encontrar algo on-line seja usar os mecanismos de pesquisa. A maior parte do tráfego do seu site será proveniente da otimização de mecanismos de pesquisa.

Você precisa saber quais palavras-chave funcionarão no seu site. Estas são as palavras ou frases que as pessoas colocarão nas barras do mecanismo de pesquisa para receber as páginas de resultados do mecanismo de pesquisa. Hoje, muitas pessoas estão colocando frases mais longas nos mecanismos de busca para restringir sua pesquisa.

Existem ferramentas que o proprietário do site pode usar para investigar as melhores palavras-chave para o site, com base no que eles vendem e em quais palavras os clientes em potencial podem se conectar às barras de pesquisa que os levarão ao site. Para ter sucesso nisso, o proprietário de um site deve não apenas conhecer o conceito de SEO, mas também muito sobre o mercado-alvo, que são aqueles com maior probabilidade de comprar os produtos no site.

Se você está apenas iniciando seu site ou se já tem um site em funcionamento, precisa saber como usar a otimização de mecanismos de pesquisa em todas as facetas do seu marketing. Embora existam outras maneiras de comercializar seu site e produtos sem o uso de SEO, o fato é que 60% de todo o tráfego nos sites vem daqueles que encontraram o site nos motores de busca. Essas pessoas procuram o que você tem a oferecer e o encontram on-line, desde que você esteja acessível.

Depois que seu site for otimizado para mecanismos de pesquisa, você poderá obter mais tráfego para ele a partir dos mecanismos de pesquisa. As pessoas que possam estar interessadas no seu site acharão mais fácil se o seu site for otimizado para mecanismos de pesquisa. A maioria das pessoas usa os mecanismos de pesquisa para encontrar o que
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eles estão procurando quando ficam online. Ao otimizar e encontrar seu site nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa, você pode atrair mais tráfego para ele através dos mecanismos de pesquisa.

Existem muitas empresas de marketing na Internet que ajudarão você a otimizar o mecanismo de busca do site e mantê-lo assim. Alguns dos métodos que eles usam para otimizar um site incluem o seguinte:

· Artigo marketing

· Blogs

· Comunicados de imprensa

· Anúncios em vídeo

· Anúncios do Google

Tudo isso pode ser otimizado para incorporar palavras-chave que farão com que o site apareça nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa ou, no caso dos anúncios do Google, coloque-as em páginas nas quais eles provavelmente encontrarão pessoas interessadas no seu local na rede Internet. Todo o objetivo de otimizar um mecanismo de pesquisa de sites é facilitar a visita de clientes em potencial ou clientes em potencial.

Aqueles que possam estar interessados ​​em seus produtos ou serviços só podem tirar proveito deles se souberem e onde obtê-los. Provavelmente, você entrou na linha em busca de algo que queria comprar uma vez ou outra. As chances são de que você coloque as informações na barra de ferramentas do mecanismo de pesquisa para acessar as páginas de resultados do mecanismo de pesquisa. Você provavelmente vasculhou algumas páginas antes de encontrar o que queria.

Este é o conceito básico de SEO. Aqueles que entendem como usar o SEO para tornar seu site mais pesquisável e com probabilidade de aparecer nas duas primeiras páginas das páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa têm maior probabilidade de ter clientes acessando o site.

Provavelmente existem muitos sites por aí que oferecem informações interessantes, bem como produtos ou serviços. Infelizmente, muitos deles estão enterrados nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa.

A maioria das pessoas, quando procura algo online, desiste depois de passar algumas páginas nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa. Em alguns casos, uma pesquisa pode produzir milhões de ocorrências. Escusado será dizer que você não quer passar por todos, a fim de encontrar o que você está procurando. A maioria das pessoas não tem tempo nem disposição para fazer isso.

É por isso que é tão importante para as empresas e outras pessoas que desejam que seu site seja notado, e certifique-se de usar técnicas de SEO para fazer isso. Ao usar o SEO, um site não será mais enterrado no meio ou no final de milhões de resultados. Ele tem uma melhor chance de chegar à frente das páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa.
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Capítulo 2 - Mecanismos de pesquisa que usam SEO

Google e Yahoo são dois dos mecanismos de pesquisa que usam SEO. Embora haja quem diga que os dois também dependem muito do desenvolvimento de links quando se trata de posicionamento de página nos resultados dos mecanismos de pesquisa, eles também dependem muito da otimização dos mecanismos de pesquisa. Eles enviam aranhas e robôs de seu mecanismo de pesquisa pelo texto para selecionar palavras-chave e ajudar a classificar a página. Os bots selecionam palavras-chave de cauda longa e palavras-chave regulares. Palavras-chave de cauda longa são frases que aparecem ao longo do texto e serão discutidas em um capítulo posterior deste livro.

Todos os mecanismos de pesquisa usam SEO até certo ponto. Embora o SEO não seja o único fator que aparece no posicionamento dos resultados dos mecanismos de pesquisa, é o principal fator nesse posicionamento. Google, Yahoo, MSN e todos os outros mecanismos de pesquisa contam com SEO no conteúdo para figurar no posicionamento em suas páginas. No entanto, um mecanismo de pesquisa pode contar com o SEO mais do que outros.

Se você fizer uma pesquisa no Google, por exemplo, é provável que você obtenha resultados diferentes dos que inserisse as mesmas palavras-chave no mecanismo de busca do Yahoo. Ambos os gigantes motores de busca usam SEO para determinar a classificação, embora também figurem em outros fatores.

Um fator que figura fortemente no ranking dos mecanismos de busca do Yahoo (como ocorre em outros mecanismos de pesquisa) é o edifício da ligação e o edifício da página. O mecanismo de pesquisa classificará um site com uma classificação mais alta se houver muitos links para o site na web. Isso é muito prevalente no site gigante de informações Wikipedia. Você provavelmente já percebeu que esse site geralmente aparece quando você procura informações. Isso ocorre porque existem muitos backlinks na Web que direcionam para este site.

Quando você está em uma página da Wikipedia, notará hiperlinks para outras áreas do site. Essa grande rede de links cria centenas de milhares de páginas, todas ligadas entre si para dominar os resultados dos mecanismos de pesquisa. Além da construção de links, a Wikipedia também usa SEO. Se você estuda algum artigo da Wikipedia, pode escolher as palavras-chave e ver com que frequência elas são usadas.

Todo mundo que tem um site on-line deseja garantir que seu site seja notado nos mecanismos de pesquisa. Existem maneiras positivas de fazer isso e maneiras complicadas de fazer isso. Maneiras complicadas são freqüentemente chamadas de técnicas de "chapéu preto" que podem banir um site dos mecanismos de pesquisa. Isso pode ser autodestrutivo, então você quer ter certeza de que você naturalmente constrói sua classificação nos mecanismos de pesquisa por meio do uso de SEO e outras estratégias.

Uma maneira de criar naturalmente seus rankings no mecanismo de pesquisa é implementar adequadamente o SEO em todo o texto comprometido com o seu site. Você quer ter certeza de não usar o preenchimento de palavras-chave, que é quando você tem muita densidade de palavras-chave em seu texto. Você deve ter 2-3% de densidade de palavras-chave para o seu texto.
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Alguns dos princípios básicos do uso de SEO no texto são os seguintes:

· Use-o no título do texto, de preferência nas primeiras palavras;

· Use-o na primeira frase do texto;

· Use-o na última frase do primeiro parágrafo do texto;

· Use-o uma vez no corpo do texto por 500 palavras;

· Use-o na última frase do texto.

Diferentes empresas de marketing que praticam SEO usarão táticas diferentes para fazer com que seu site seja notado. Muitos deles usam variações dos itens acima quando se trata de SEO. Duas coisas que você deseja evitar ao trabalhar com SEO para comercializar seu site é usar muitas palavras-chave no texto ou não usar as palavras corretas. Posteriormente, discutiremos as diferentes maneiras de descobrir quais palavras-chave funcionarão para o seu tipo de site.

Para comercializar seu site on-line, convém usar a otimização de mecanismos de pesquisa em todo o texto relacionado ao seu site. Todos os mecanismos de pesquisa adotam o SEO em vários graus, portanto é importante entender como otimizar seu site se você quiser que outros possam acessar facilmente seu site quando estiver online.
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Capítulo 3 - Usando SEO no texto do site

A primeira coisa que você desejará fazer ao otimizar seu site é garantir que todo o texto do site seja otimizado para mecanismos de pesquisa. Você pode fazer uma análise de palavras-chave do Google para ver quais palavras-chave e frases são mais prováveis ​​de serem usadas por aqueles que estariam interessados ​​em seu site. Você vai querer usar SEO no texto.

Dê uma olhada no seu site e no conteúdo que está no seu site. Tudo deve ser otimizado para que fique mais fácil nos mecanismos de busca. Se você estiver usando fotos e tiver tags de fotos, elas também deverão ser otimizadas para os mecanismos de pesquisa. Você precisa percorrer todo o site para ter certeza de que está otimizado para mecanismos de pesquisa.

Não apenas o seu site precisa ser otimizado para os mecanismos de pesquisa com as palavras-chave adequadas, mas todas as páginas relacionadas ao site também devem ser otimizadas. Se você deseja aumentar a classificação nos mecanismos de pesquisa, deve ter páginas no seu site. Muitas pessoas otimizam a primeira página do site, mas acabam ignorando o restante das páginas. No entanto, os bots do mecanismo de pesquisa vão para as páginas mais profundas do seu site para procurar por SEO. Você precisa garantir que tudo o que estiver conectado ao seu site, incluindo todas as páginas do site, seja otimizado para mecanismos de pesquisa.

As chances são de que você não verá os resultados da otimização do texto do site imediatamente. Pode levar um mês para que os mecanismos de pesquisa comecem a otimizar e sua página comece a subir no ranking. Muitas empresas que praticam o marketing de SEO o ajudarão a aumentar sua classificação em um mês e algumas prometerão que você estará nas cinco primeiras páginas das páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa nos próximos seis meses.

Quando você está otimizando o texto do site para que ele seja facilmente captado nos mecanismos de pesquisa, você não está fazendo nada para prejudicar o objetivo dos mecanismos de pesquisa. Muitas pessoas acham que o uso do SEO é um truque e podem ter seu site banido dos motores de busca. Isso não é verdade. Pelo contrário, os mecanismos de pesquisa adotam os sites que usam SEO da maneira certa.

Antes de otimizar o texto do site, no entanto, é necessário primeiro descobrir quais palavras-chave você deve usar para esse fim. Dê uma olhada no que seu site está promovendo ou vendendo e, em seguida, descubra o que você está tentando realizar ao promover seu site. Se você está vendendo algo, quais são algumas das pesquisas que os clientes farão para chegar ao seu produto? Depois de descobrir isso, você poderá alterar o texto do site para refletir essas informações. Você deseja usar várias palavras-chave para cada página e também incorporar o uso de palavras-chave de cauda longa para o seu site.

Não esqueça as tags nos vídeos e as fotos que estão no seu site. Eles também devem ser otimizados para aumentar sua classificação nos motores de busca. Todos os aspectos do seu site devem ser analisados ​​com cuidado para garantir que você aproveite ao máximo seus textos e fotos
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que você coloca online.

Quanto mais você trabalha na otimização do texto do site para os mecanismos de pesquisa, mais verá um aumento no tráfego dos mecanismos de pesquisa. Se você está apenas começando um site, deve entender como pode aumentar a quantidade de tráfego no site usando SEO no seu texto. Todo o texto do seu site deve ser otimizado para os mecanismos de pesquisa.

A maioria das empresas de marketing que trabalham com webmasters para ajudá-los a ganhar destaque em seus sites on-line usará o SEO e o desenvolvimento de links para que o site seja notado. As empresas de marketing geralmente oferecem conteúdo de SEO que pode ser colocado em outro lugar na Web e vinculado ao seu site, que inclui blogs e artigos e, em alguns casos, vídeos. No entanto, eles geralmente não fazem nada com o site existente.

Embora os esforços de marketing que usam SEO sejam bons e necessários para que você alcance um status on-line mais alto quando se trata de seu site, também é importante dar uma olhada no texto no próprio site para garantir que ele esteja o máximo possível da otimização do mecanismo de pesquisa no texto da página principal, além de outras páginas.

Aproveite ao máximo seu site usando o texto do site otimizado para os mecanismos de pesquisa, para facilitar a busca por aqueles com maior probabilidade de usá-lo.
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Capítulo 4 - Usando SEO para anúncios do Google

Uma maneira de atrair outras pessoas para o seu site é usar anúncios de clique. Muitas empresas de marketing na Internet farão distinção entre anúncios de clique e SEO como se fossem duas estratégias de marketing separadas. A verdade é que os anúncios também incorporam SEO.

As palavras-chave são essenciais quando você está tentando atrair outras pessoas para o seu site. Independentemente de você estar tentando atraí-los por meio de SEO, como blogs e marketing de artigo, ou se você está tentando atraí-los por meio de anúncios do Google. Os anúncios pagos por clique incorporam técnicas de SEO usadas no marketing de SEO para obter sucesso.

Os anúncios pagos por clique são colocados em vários sites, em um esforço para fazer com que outras pessoas cliquem nos anúncios e, possivelmente, comprem o produto anunciado. Os anúncios são hiperlinks que contêm uma frase que visa atrair o visitante a clicar e descobrir mais. Qualquer pessoa que esteja pensando em usar anúncios de pagamento por clique para tentar comercializar seu site deve estar ciente das palavras-chave usadas, pois elas pertencem ao local em que o link foi colocado e se outras pessoas clicam ou não no link.

Se você vende sapatos de salto alto na loja do site, por exemplo, convém garantir que seus anúncios de clique sejam distribuídos para sites em que aqueles com maior probabilidade de comprar sapatos de salto alto os verão. Você deve fazer uma análise de mercado do seu mercado-alvo, provavelmente jovens e mulheres. Você deseja garantir que seus anúncios sejam exibidos em sites que também segmentam seu mercado-alvo.

A maneira de fazer isso é garantir que os anúncios que você está usando atraem os dados demográficos que você está segmentando em sua campanha de marketing. Você deve estruturar seus anúncios do Google com as palavras-chave corretas para garantir que os sites que os escolhem atraiam aqueles com maior probabilidade de comprar seu produto.

Você pode descobrir como as palavras-chave podem funcionar simplesmente testando-as. Considere as possibilidades desses dois anúncios e quem eles provavelmente atrairão:

· Sexy sapatos de salto alto quente

· Cheap sapatos com desconto

Embora seus sapatos de salto alto possam muito bem ser baratos e com desconto, se você usar a segunda alternativa quando se trata de frases-chave em seus anúncios do Google, é provável que encontre um conjunto muito diferente de pessoas que clicarão em esse anúncio.

Ao pagar pelos cliques de cada anúncio, é provável que você não queira gastar dinheiro pagando o seguinte para clicar em seu site, especializado em sapatos de salto alto:

· Homens

· Mães de crianças pequenas

· Idosos
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· Entusiastas de esportes

· Jovens adolescentes

Acima de tudo, use ou precise de sapatos e pode estar procurando maneiras de obter descontos on-line. No entanto, não é provável que eles se interessem por sapatos de salto alto. Isso pode ser um grande desperdício de dinheiro em uma campanha publicitária, simplesmente porque você não prestou atenção às primeiras regras da publicidade em SEO.

Ao usar o SEO, você deve ter certeza de que está segmentando determinadas palavras-chave e frases que atrairão clientes em potencial e farão com que eles o visitem online. Você deseja ficar longe de declarações gerais se tiver um item especializado que atraia as pessoas erradas. Embora seja uma boa ideia obter o máximo de tráfego possível para o seu site, também é importante que o tráfego que você traz para o site seja o tráfego que interessará ao site e ao que você está vendendo.

Ao usar o SEO impresso, como o marketing de artigos, você pode ser mais liberal com palavras-chave e frases para criar uma área demográfica maior. No entanto, ao comercializar seu site com o uso de anúncios do Google, você deseja restringir os dados demográficos para aqueles com maior probabilidade de comprar seu produto. Isso não apenas permitirá que os anúncios sejam promovidos em sites com maior probabilidade de serem visitados pelo seu mercado-alvo, como também provavelmente será clicado por aqueles que desejam seu produto ou serviço.

Se você está tentando comercializar seu site, é melhor usar a otimização de mecanismos de pesquisa que vem através da criação de classificações nos mecanismos de pesquisa com artigos, blogs, press releases e muito mais, além de anúncios pagos por clique. Ambas as opções funcionam bem para promover sites. No entanto, é importante que alguém perceba que o mesmo conceito que soa verdadeiro quando se trata de encontrar palavras-chave para otimização de mecanismos de pesquisa também se aplica ao uso de palavras-chave no Google Ads.

Você pode usar o mesmo conceito que usa com SEO para seus anúncios do Google para obter os melhores resultados para sua campanha de marketing para seu site.
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Capítulo 5 - Usando SEO para Marketing de Artigo

Quando você estiver usando o marketing do artigo, poderá promover seu site de várias maneiras diferentes. O marketing do artigo não apenas tem a capacidade de atrair leitores que podem ser direcionados para o seu site devido aos links fornecidos no artigo, mas também a capacidade de criar seu status nos mecanismos de pesquisa devido a backs e links de links. Conteúdo de SEO. Artigo marketing é a melhor maneira de usar SEO para o seu site.

Existem muitos centros de artigos nos quais você pode publicar artigos gratuitamente on-line. Eles são fáceis de usar, pois você pode enviar seus artigos para eles e colocá-los no ar. A maioria deles tem certas restrições em relação ao comprimento do artigo que você terá que cumprir ao enviar artigos. Eles permitirão que você publique um link para o site no final do artigo. Em alguns casos, você pode colocar um hiperlink diretamente em um artigo, embora a maioria dos hubs de artigos desencoraje qualquer hiperlink. Na maioria das vezes, os links são encontrados no final dos artigos em uma caixa de referência.

Os artigos devem ser otimizados para o mecanismo de pesquisa para que possam ser encontrados nos mecanismos de pesquisa. Os artigos devem conter cerca de 2 a 3% da densidade de palavras-chave e também um link para o site colocado no final.

Algumas regras a serem seguidas quando você estiver usando o marketing de artigos em seu projeto de SEO são as seguintes:

· Faça os artigos curtos, mas não muito curtos - 400 palavras são melhores para o tempo de atenção daqueles online;
· Use no máximo 4% de densidade quando se trata de palavras-chave;

· Use as palavras-chave no título do artigo e na primeira frase;

· Use a caixa de referência para inserir o link para o artigo;

· Verifique se você não possui links quebrados na sua caixa de referência;

· Não use demais as palavras-chave, pois isso fará com que o artigo seja rejeitado;

· Crie duas ou três palavras-chave para usar em um artigo;

· Use um site que espalhe os artigos por toda a internet.

Um site que você pode querer experimentar para o marketing de artigos é www.ezinearticles.com. Este site permite que você publique até 10 artigos gratuitos com links para seu site. Você deve seguir os termos do site para publicar seus artigos.

Como a maioria dos hubs de artigos que eventualmente distribuirão os artigos por toda a Internet, o Ezine desejará garantir que você esteja escrevendo um artigo informativo e bem escrito. O artigo não deve conter erros de digitação ou ortografia. Você deve verificar sua gramática ao escrever seu artigo para garantir que o que você escreveu esteja gramaticalmente correto. Você não precisa procurar pela redação do estilo Hemingway ao tentar publicar um artigo on-line, mas deve ter uma qualidade razoável.

Não exagere nas palavras-chave, pois o artigo será devolvido. Use as palavras-chave como
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dirigido e não mais de 4 vezes para um artigo de 400 palavras. Veja outras palavras repetitivas que você pode usar em seus artigos e mantenha-as no mínimo, mesmo que não estejam relacionadas à sua escolha original em palavras-chave. Você pode, por exemplo, vender favores do chá de panela, mas descobrirá que usar "chás de panela" mais de quatro vezes fará com que seu artigo seja devolvido por uso excessivo de palavras-chave.

Reserve um tempo para corrigir quaisquer artigos que não atendam aos requisitos. A maioria dos hubs de artigos ajudará você, informando o que há de errado com seus artigos. Você pode aprender a criar artigos que ajudarão seu site ao usar o marketing de artigos dessa maneira.

Seus artigos que você usa devem ser originais. Você não pode roubar os artigos de outra pessoa, alterar algumas palavras e colocar seu nome nelas. Os hubs de artigo executam os artigos em um sistema de verificação para ver se eles aparecem em qualquer outro lugar online. Se o fizerem, o devolverão e o artigo será rejeitado. Verifique se todos os artigos que você usa para o marketing do artigo são originais.

Os artigos devem ser informativos e não promocionais. Embora alguns hubs de artigos como o Ezine permitam análises de produtos, as análises de produtos devem ser não parciais e não lidas como uma peça promocional. Seus artigos devem ser todos pedaços de informações projetados para informar o público de um produto ou serviço sem parecer anunciar nada.

Voltando à idéia de um site para sapatos de salto alto, os artigos seriam escritos para um site que discuta os aspectos positivos do uso de sapatos de salto alto, sem referências negativas. Algumas boas idéias para o marketing de artigos para esse site seriam os seguintes títulos de artigos:

· Por que suas pernas ficam melhores usando sapatos de salto alto

· Sapatos de salto alto - Quais são as tendências para hoje?

· Como comprar sapatos de salto alto on-line

Cada um desses artigos seria um material informativo que discutisse os benefícios de usar sapatos de salto alto e comprá-los on-line sem parecer publicamente publicitário. Lembre-se de que deseja manter seus artigos longe de aspectos negativos sobre seu produto, mas também não parecer que você está apenas tentando anunciar o produto. Pense em "como" e "por que" quando estiver considerando títulos para seus artigos. Lembre-se de que eles devem ser artigos informativos que ajudarão o público a aprender algo relevante para o seu produto.

Todos os artigos devem ser relevantes para o seu produto de maneira positiva e devem fornecer ao público as informações que eles desejam saber. Você mesmo pode enviar seus artigos para hubs gratuitos, ou pode usar um serviço de envio de artigos que pode promover seus artigos para você.

Existem duas razões principais pelas quais as pessoas usam o marketing do artigo on-line. Eles são:

· O SEO usado nos artigos pode atrair um cliente em potencial que clicará no
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ligação;

· Eles estabelecem links para seu site e aumentam seu status nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa.

Dessas duas razões, a última é a razão pela qual a maioria das pessoas escolhe usar o marketing do artigo on-line. Embora seja possível que alguém veja o seu artigo e clique no link para comprar o produto que você está promovendo, o principal motivo pelo qual você deve procurar o marketing do artigo é promover o desenvolvimento de links para o seu site.

Existem muitos hubs de artigos on-line que oferecem a oportunidade de colocar seu artigo on-line gratuitamente. Você pode encontrar uma lista de sites gratuitos de marketing de artigos acessando a Internet e fazendo uma pesquisa por eles no Google. Você também pode usar um site comowww.articlemarketer.comdistribuir artigos on-line dessa maneira. Você paga uma taxa pelo comerciante do artigo, mas não precisa enviar manualmente os artigos, pois este site fará tudo por você.

O marketing do artigo é uma das melhores maneiras de divulgar seu produto e serviço. Quer você esteja vendendo um produto, serviço ou até mesmo uma idéia, você pode se beneficiar ao comercializá-lo on-line dessa maneira. Você precisa garantir que todos os seus artigos tenham o mecanismo de pesquisa otimizado para o seu site. Depois de começar a comercializar artigos on-line dessa maneira, você verá como é fácil escrever e promover-se on-line.

Se você não sabe escrever artigos ou não quer gastar tempo, pode promover-se contratando um redator para escrever seus artigos e distribuí-los on-line para você. Muitos daqueles que desejam comercializar seus sites pagarão um redator para escrever os artigos para eles. Alguns redatores também distribuirão os artigos para você por um pequeno custo adicional.
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Capítulo 6 - Usando o SEO em press releases

Os comunicados de imprensa são mais uma maneira de você usar o SEO em seu site. Como tudo o que você escreve e distribui on-line, os comunicados à imprensa devem ser otimizados para o mecanismo de pesquisa com palavras-chave. Você deseja seguir algumas das mesmas regras quando se trata de palavras-chave e densidade, como fez no marketing de artigos com algumas diferenças.

Assim como existem hubs de artigos gratuitos para distribuir artigos on-line, também existem sites gratuitos que permitem distribuir comunicados à imprensa. Um comunicado de imprensa é uma redação promocional sobre sua empresa que sai como um artigo de notícias. Você deve ter algo novo ou empolgante que esteja anunciando em seu comunicado de imprensa que torne as “notícias” dignas.

Usando o exemplo de sapatos novamente, um dos títulos de um bom comunicado à imprensa seria "Caiadores em novos estilos em sapatos de salto alto". Como é o caso de outros produtos que você escreve para locais on-line, você deseja usar as palavras-chave que escolheu no título do comunicado de imprensa.

Seu comunicado de imprensa deve ser oportuno e atual. Pode estar relacionado a uma venda especial que você está tendo ou a recém-chegados que nem são realmente “novos”. Você pode usar sua imaginação para fazer com que qualquer coisa em seu site pareça nova e empolgante.

Você deve seguir as regras de envio de comunicados à imprensa da mesma forma que faria no marketing de artigos. Os comunicados de imprensa devem conter a cidade e o estado de onde você está escrevendo, bem como o nome da sua empresa. Ao contrário dos artigos em que você coloca um link ativo em uma caixa de recurso, é possível fornecer o link no final do comunicado à imprensa, juntamente com outras informações, como um número 800, se você tiver um.

Não há tantos sites de boletins de imprensa gratuitos onde você pode postar seus boletins de imprensa quanto existem sites de marketing de artigos, mas existem muitos sites gratuitos para usar. Você pode fazer uma pesquisa no Google para encontrar um site de press release ou sites gratuitos onde você pode distribuir seus press releases gratuitos. Você pode distribuir o mesmo comunicado de imprensa para mais de um site.

Você deve fazer seu comunicado de imprensa parecer um artigo de notícias, completo com aspas no artigo que o tornará mais autêntico. O comunicado de imprensa deve ser escrito na terceira pessoa, mas cite o proprietário da empresa ou algum outro executivo em primeira pessoa. Se você não quiser usar seu nome no comunicado de imprensa, poderá usar um nome falso. Você quer ser consistente ao escrever seus comunicados à imprensa e usar nomes.

Embora você possa aprofundar um ângulo promocional ao escrever um comunicado de imprensa, ainda assim deseja manter a peça informativa. Você deve usar as mesmas regras de SEO ao distribuir um comunicado de imprensa que usaria ao distribuir um artigo de notícias. Certifique-se de não exagerar nas palavras-chave.
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Novamente, o objetivo de usar a distribuição gratuita de press releases usando SEO é distribuir mais links online. Quanto mais links você distribuir, maior será a classificação do seu site nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa. Como você deseja continuar a elevar o seu site nos motores de busca, aproveite todas as oportunidades disponíveis online para aumentar seu ranking. Os comunicados de imprensa devem ser usados ​​da mesma forma que o marketing do artigo deve ser usado para o conteúdo de SEO.

Você também tem a chance de alguém ver seu comunicado de imprensa on-line e entrar em contato com sua empresa sobre a oferta. Se você tiver uma oferta por tempo limitado para seu produto, observe isso no comunicado à imprensa. Ao contrário dos artigos, os comunicados de imprensa são antigos. Eles podem ser uma maneira gratuita de promover uma venda especial que você está lançando ou de elogiar um novo produto ou serviço.
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Capítulo 7 - Usando palavras-chave Longtail

Quando a Internet começou, era possível inserir algumas palavras-chave para encontrar um site on-line que tivesse o que você estava procurando quando usava os mecanismos de pesquisa. As coisas mudaram dramaticamente desde o início da Internet, na medida em que existem milhões e milhões de sites para praticamente qualquer tipo de produto. Escusado será dizer que torna ainda mais difícil para quem está procurando o que você tem para vender para encontrá-lo nos motores de busca.

Muitas pessoas que estão procurando algo online também percebem isso. Eles sabem que não devem inserir uma palavra-chave, como "sapatos", na barra de pesquisa do mecanismo de pesquisa, pois receberão milhões de páginas de resultados. Eles sabem que precisam restringir sua pesquisa digitando uma frase no sistema.

Uma frase pode ser considerada palavras-chave de cauda longa. Palavras-chave de cauda longa são aquelas que são mais uma frase direta que podem ser usadas no seu marketing on-line e aparecerão nos mecanismos de pesquisa para aqueles que estão usando essa frase específica para pesquisar algo online.

Para usar palavras-chave de cauda longa efetivamente em seu SEO, você precisa ter uma idéia de como aqueles com maior probabilidade de querer comprar seu produto procurarão on-line. Que tipo de palavras eles usarão na pesquisa? Você pode descobrir isso através do Google analytics ou pode descobrir por si mesmo. Você deve certificar-se de que as palavras-chave de cauda longa que planeja usar em seus artigos, blogs e comunicados de imprensa sejam o que outras pessoas provavelmente usarão quando estiverem realizando uma pesquisa on-line por produtos ou serviços em seu site.

Você também deve ter certeza de que entende que a ortografia geralmente é um problema quando se trata de algumas palavras-chave. Quanto mais palavras-chave você tiver em seu artigo ou blog, maior a chance de alguém ter que digitar incorretamente as palavras-chave. Se você tiver palavras-chave com erros de ortografia incorretas pelo público, inclua alguns erros de ortografia da palavra-chave que provavelmente serão usados ​​em seu artigo, blog ou press release.

Você também deve usar palavras-chave curtas no seu SEO, pois isso também será escolhido pelos mecanismos de pesquisa. No entanto, como a Internet continua a crescer, você não pode mais ignorar as vantagens do uso de palavras-chave de cauda longa sobre você.

As palavras-chave de cauda longa podem ter algumas palavras que não são captadas pelos mecanismos de pesquisa no título e no texto, para que façam sentido. Por exemplo, se você estiver usando sapatos de salto alto em Denver como sua palavra-chave de cauda longa, "sapatos de salto alto Denver" seria a palavra-chave. O "in" para tornar a frase mais consciente da gramática, não interfere na pesquisa.

Palavras-chave de cauda longa podem fazer uma grande diferença quando você está tentando fazer com que seu site seja notado online. Você deve incorporar a palavra-chave de cauda longa da mesma maneira que faria com uma
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palavra-chave no seu texto, bem como qualquer marketing que você faça para o seu site. Você descobrirá que obtém resultados muito melhores usando palavras-chave de cauda longa para marketing do que faria com palavras-chave curtas usadas para marketing.

Você tem mais chances de atrair clientes para o seu site usando palavras-chave de cauda longa do que usaria palavras-chave comuns. Aqueles que acessarem seu site ao usar uma pesquisa de palavras-chave de cauda longa terão maior probabilidade de procurar exatamente o que você está vendendo do que aqueles que acessarem o site aleatoriamente usando palavras-chave mais curtas. Embora você deva usar palavras-chave de cauda longa e regulares para seus projetos de SEO, é importante não subestimar a importância do uso de palavras-chave de cauda longa ao criar um produto otimizado para mecanismos de pesquisa para o seu site.
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Capítulo 8 - Usando o Google para descobrir as melhores palavras-chave

Existem várias maneiras de descobrir quais são as melhores palavras-chave para usar quando estiver tentando promover seu site. Você deseja ter certeza de que usa as duas palavras-chave relevantes para o seu site e também para o consumidor que as usará para pesquisar produtos ou serviços, como o que você vende on-line.

Uma maneira de descobrir quais são as melhores palavras-chave para você é usar uma ferramenta do Google. O Google é o maior mecanismo de pesquisa on-line e existem muitas ferramentas diferentes do Google criadas para ajudá-lo a figurar no ranking nesse mecanismo de pesquisa. Você pode pesquisar antes de configurar o site para descobrir quais são as melhores palavras-chave para usar no site e quais gerarão mais pesquisas.

A barra de ferramentas de análise do Google informará quais palavras-chave funcionarão melhor para você. Isso funciona com palavras-chave regulares para fornecer uma idéia do que os outros colocarão na barra de pesquisa para procurar seu produto ou serviço. Em alguns casos, as opções de palavras-chave podem ser óbvias. Em outros, pode não ser tão óbvio.

A ferramenta do Google informará o número de pesquisas que são realizadas para cada uma das palavras-chave que elas exibem relevantes para o seu site. Você pode usar essa ferramenta para verificar quais são as palavras-chave corretas que você deve usar em seus esforços de marketing de SEO.

Você deve aproveitar todas as ferramentas oferecidas pelo Google para colocar seu site em funcionamento. A análise de palavras-chave é uma das muitas ferramentas que o Google oferece para ajudá-lo com seu site. Depois de ter seu site em funcionamento, você pode enviá-lo ao mecanismo de pesquisa do Google.

Faça uma lista das palavras-chave e use-as no texto que você usa para promover seu site. As palavras-chave devem fazer parte de todo o marketing de SEO que você realiza. Talvez você não consiga usar todas as palavras-chave em um determinado artigo ou blog, mas desejará trabalhar com todas elas. Alguns deles refletirão que foram pesquisados ​​mais que outros.

Também leve em conta erros de ortografia. Se você possui um produto que pode ser facilmente digitado incorretamente, pode capturar grande parte do mercado, se você responder por isso em seu marketing de SEO. Você pode conseguir clientes que usam uma ortografia alternativa para o seu produto e que chegam diretamente à sua página, em vez de outros que não oferecem as palavras com erros de ortografia no texto.

Embora seja importante garantir que você tenha um site que pareça gramaticalmente correto e que não contenha erros flagrantes, é igualmente importante atrair pessoas para esse site. Você pode fazer isso de maneira criativa, usando os erros de ortografia que muitas pessoas usarão quando estiverem pesquisando seu item.

O Google analytics pode ajudá-lo a ver o que você está fazendo de certo e errado no que diz respeito ao SEO do seu site. Antes de começar a promover seu site com o uso de
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SEO, você deve dar uma olhada nas palavras-chave recomendadas pelo Google e incorporá-las aos seus projetos.
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Capítulo 9 - SEO para anúncios em vídeo

Uma maneira de obter promoção para o seu site é usar o SEO para anúncios em vídeo. Os anúncios em vídeo estão mais quentes do que nunca e serão mais altos nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa do que no texto. Por esse motivo, muitas pessoas estão postando anúncios em vídeo em sites gratuitos, comowww.youtube.com tão que eles podem ter alguma exposição para o site deles.

Como tudo o que você faz quando promove seu site usando SEO, você precisa garantir que os anúncios em vídeo sejam otimizados para mecanismos de pesquisa. Existem tags disponíveis para nomear anúncios em vídeo. Você precisa usar essas tags para poder adicionar palavras-chave e exibir o vídeo nos mecanismos de pesquisa.

Você não deve subestimar a importância do uso de vídeo em seus anúncios. O vídeo é exibido predominantemente nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa e é um aspecto muito importante do marketing do site. Você pode criar facilmente seu próprio anúncio em vídeo usando uma câmera de vídeo e enviá-lo on-line. Muitos dos que têm anúncios em vídeo on-line usam apenas som com um design de vídeo para o anúncio. Isso ainda dá preferência ao vídeo nos mecanismos de pesquisa.

Usando um script de vídeo, você pode criar um anúncio em vídeo acompanhado por músicas e designs gráficos. Em seguida, você pode marcá-lo com uma palavra-chave relacionada ao seu site e colocar o nome do site no site em que você distribui o vídeo. Isso fornece uma exposição de SEO nos sites de vídeo também. Existem vários sites nos quais você pode enviar anúncios em vídeo, incluindo o YouTube. Dê uma olhada on-line e pesquise os sites em que você pode enviar vídeos gratuitos e, em seguida, use-o para promover seu site.

Se você está procurando uma maneira de divulgar seu site para as massas usando estratégias de SEO, dê uma olhada no que o vídeo pode fazer por você. Como a tecnologia de computadores percorreu um longo caminho nos últimos anos, agora é mais fácil do que nunca promover-se usando anúncios em vídeo. Lembre-se de usar as palavras-chave adequadamente quando você estiver usando promoções em vídeo.
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Capítulo 10-SEO em fotos

Quando as pessoas ficam on-line, querem mais do que apenas texto, querem ver fotos. Em alguns casos, as pessoas podem encontrar seu site fazendo uma pesquisa de fotos em vez de uma pesquisa de texto. Às vezes, é mais fácil encontrar o que você está procurando se usar fotos em vez de texto durante sua pesquisa. A maioria das barras de ferramentas do mecanismo de pesquisa tem a opção de o usuário pesquisar por fotos.

Todas as fotos do seu site devem ser marcadas com palavras-chave otimizadas para mecanismos de pesquisa. É importante que todas as suas fotos sejam marcadas para que aqueles que pesquisam o que você está promovendo por meio de uma pesquisa de fotos possam encontrá-lo.

Assim como uma pesquisa de texto regular revela centenas de milhares de páginas de texto para praticamente qualquer pesquisa, uma pesquisa de fotos também gera páginas de resultados. No entanto, como há muito mais texto do que fotos na Internet, o número de páginas de resultados é uma fração do que é revelado para as páginas de texto. É por isso que algumas pessoas preferem procurar o que desejam usando a opção de fotos.

Embora possa ser difícil para quem pesquisar profundamente nas páginas de resultados do mecanismo de pesquisa para o seu site, se houver muitos deles, não é tão difícil pesquisar por fotos. A pesquisa de fotos é muito mais curta e muitas pessoas analisam todas as fotos na pesquisa. Por isso, é importante que você faça uso de sites que permitirão hospedar e exibir suas fotos. Existem muitos sites gratuitos por aí, comowww.shutterfly.com aquele permitem que você hospede fotos gratuitamente. Você pode enviar suas fotos neste site e, em seguida, identifique-as com palavras-chave SEO apropriadas para que elas apareçam nos mecanismos de pesquisa. Você também pode colocar seu link para o seu site no site da empresa de hospedagem. Isso oferece mais uma maneira de promover seu site gratuitamente on-line.

Você pode adicionar a mesma foto a diferentes sites de hospedagem gratuita para exposição adicional. Você pode fazer uma pesquisa no Google para descobrir os diferentes sites que permitirão o upload de fotos gratuitas. A maioria deles limita o número de fotos que você pode usar para o site.

Usar fotos é uma das maneiras que você pode adicionar ao seu marketing de SEO. Isso não acaba custando dinheiro e muito pouco tempo.
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Capítulo 11-Blogando com SEO Marketing

Uma das maneiras mais fáceis de promover seu site gratuitamente com links e conteúdo de SEO é usar o blog. Atualmente, a maioria dos sites possui blogs conectados a eles. Esses blogs são a maneira mais fácil de atualizar o site, para que ele permaneça atualizado nos mecanismos de pesquisa.

Os mecanismos de pesquisa não apenas procuram conteúdo rico em palavras-chave quando enviam seus bots de mecanismo de pesquisa para classificação de mecanismos de pesquisa, mas também conteúdo constante. O conteúdo do seu site não deve ficar obsoleto. Isso pode acabar custando sua classificação nos mecanismos de pesquisa e também custando suas vendas.

Se você tem um site que foi cuidadosamente construído (novamente, usaremos o exemplo do site de sapatos) e deseja garantir que ele seja atualizado sem precisar refazer o site o tempo todo, a melhor maneira de fazê-lo então é usar um blog.

Você pode acessar um site chamado www.wordpress.com para começar em seu próprio blog. Os blogs criados por este site podem ser usados ​​para conectar-se ao seu próprio site.

Depois de criar um blog, você poderá usar o conteúdo rico em SEO para colocá-lo diariamente. Os blogs são diferentes dos artigos em estilo de escrita, formalidade e informação.

Os blogs podem ser escritos no estilo da primeira pessoa. Muitos blogs são escritos como prosa narrativa, em vez de escrita informativa em terceira pessoa. Você pode alternar entre estilos se optar por obter as informações em seus blogs.

Alterando seu blog diariamente, você pode manter seu site atualizado. Isso continuará a mantê-lo alto no ranking dos mecanismos de pesquisa. Você também adicionará links que os impulsionarão nos mecanismos de pesquisa.

Escrever no blog é muito simples e pode ser realizado em poucas linhas curtas. Você não precisa usar blogs muito longos para entender seu ponto de vista. Todos os seus blogs, no entanto, devem ser relevantes para o seu site.

Ao usar algum software de blog, você pode adicionar links aos seus blogs. Esses links podem ser adicionados usando HTML ou, em alguns casos, apenas usando as ferramentas na barra de ferramentas. Se você tiver seu blog anexado ao seu site, poderá adicioná-lo o tempo todo. Você pode exibir mais de um blog no seu site.

Quanto mais links você continuar distribuindo pela Internet, maior será o seu site nos motores de busca. Você quer ter certeza de usar os links em todos os seus blogs para o seu site. Isso fornecerá mais links que, em última análise, levarão ao seu site e aumentarão a classificação dos mecanismos de pesquisa.

Outro site que você pode considerar ao procurar por SEO informal para


Página | 23


seu site é Squidoo. Isso pode ser encontrado emwww.squidoo.com e permite que você publique fotos, informações sobre seu site e links diretamente no site. Você pode fazer isso no seu blog diário usando um feed RSS incorporado ao site para mantê-lo atualizado.

É muito importante que você continue a manter seu site atualizado quando estiver usando os conceitos de SEO e marketing para tentar garantir que seu site não se perca entre os muitos mecanismos de pesquisa. Os blogs são uma maneira informal e divertida de manter seu site atualizado e com uma classificação alta nos mecanismos de pesquisa.
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Capítulo 12 - Usando uma empresa de SEO

Muitas empresas e outras pessoas que buscam uma maneira de divulgar a mensagem de seu site ao público estão usando empresas especializadas em marketing de SEO para realizar o trabalho.

As empresas de SEO são especializadas em marketing na Internet e farão o seguinte para obter um site otimizado para a Internet:

· Palavras-chave de pesquisa;

· Reestruture o texto existente (se houver) no site para que ele seja SEO;

· Crie fotos, vídeos e tags;

· Crie um blog e mantenha-o atualizado usando o conteúdo de SEO;

· Use o marketing de artigos;

· Crie comunicados de imprensa usando o marketing de SEO.

A empresa de SEO trabalhará com o site para garantir que eles os ajudem a ganhar nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa. A maioria das empresas poderá dizer a uma empresa onde está atualmente classificada nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa dos principais mecanismos de pesquisa.

Depois que a empresa informar à empresa onde está classificada, eles fornecerão uma estimativa, com base na experiência, de quão longe eles podem ajudar a empresa a subir nos rankings da página de resultados do mecanismo de pesquisa.

O aumento no ranking dos mecanismos de busca começa imediatamente e pode começar assim que a empresa começar a promover o site. Na maioria dos casos, haverá uma melhoria imediata quando se trata de classificação, pois a empresa de SEO presta atenção às palavras-chave vitais necessárias para impulsionar o site no ranking da página.

No entanto, levará muitos meses para que o link building e o SEO possam trabalhar juntos para trazer o site à vanguarda das páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa.

As empresas que buscam uma empresa de SEO para impulsioná-las nos motores de busca devem ter certeza de que a empresa pode fornecer a eles que tipo de resultados eles podem esperar e onde.

Certifique-se de lidar com uma empresa com experiência no mundo do SEO e não usará truques de black hat para aumentar o ranking. Essas táticas, como o uso de farms de links e o spam de links, podem acabar banindo o site dos mecanismos de pesquisa.

Lide com empresas que usam táticas naturais de construção e SEO de chapéu branco para aumentar sua classificação nos motores de busca.

Outro fator a ser observado quando você está procurando uma empresa que possa ajudá-lo com o SEO é onde eles prometem aumentar seus rankings. Algumas empresas compram pequenas
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mecanismos de pesquisa que ninguém usa para garantir aos clientes os melhores lugares nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa. Você precisa ter uma posição de destaque nos principais mecanismos de pesquisa que outras pessoas estão usando, como Google, Yahoo e MSN.

A decisão de decidir se você deve ou não usar uma empresa de SEO depende de quanto tempo você tem para investir para ajudar sua empresa a ganhar nos mecanismos de busca. Se você pode se comprometer a escrever artigos, blogs e comunicados de imprensa regularmente e monitorar os resultados dos mecanismos de pesquisa, pode executar seu próprio SEO. Você só precisa seguir os exemplos deste livro para fazer isso.

No entanto, se você achar que não está preparado para dedicar tanto tempo a um projeto de marketing de SEO, poderá achar melhor contratar uma empresa de SEO capaz de fornecer o serviço necessário.

Uma boa empresa de SEO tem experiência em todos os aspectos do marketing na internet e está preparada para trabalhar com seu site para impulsioná-lo. Embora você possa começar a ver resultados positivos imediatamente no que diz respeito aos esforços em nome da empresa de marketing, levará algum tempo para o seu site subir nos rankings dos mecanismos de pesquisa. Desconfie de qualquer empresa que prometa resultados instantâneos, pois os algoritmos dos mecanismos de pesquisa não funcionam instantaneamente.

A empresa de SEO continuará fornecendo a você conteúdo para o seu site, materiais de blog, artigos, texto, vídeo e até fotos para o seu site. Você pode escolher entre uma variedade de planos diferentes. Você também não deve pensar que isso será algo que você pode esquecer. Você deve continuar acompanhando seu site para manter uma classificação alta nos mecanismos de pesquisa.

Ao prestar atenção à otimização de mecanismos de pesquisa, você pode ver uma grande melhoria quando se trata do tráfego que chega ao seu site. Como 60% do tráfego do seu site provém dos mecanismos de pesquisa, isso não é algo que você pode ignorar.

Se você acha que a única maneira de promover seu site é através de anúncios, pense novamente. Você pode obter um tráfego mais intenso e duradouro no seu site usando SEO. Você não deve ignorar o poder dos mecanismos de pesquisa quando se trata de aumentar suas vendas e aumentar o tráfego do seu site online.
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